На голове и не только

Традиционные рекламные носители безнадежно устарели. Люди смотрят на привычные
щиты, плакаты, листовки, автобусы и машины и не замечают того, что там написано. Эффективность наружной рекламы стремительно падает. Чтобы тебя заметили, нужно придумать что-нибудь необычное, даже шокирующее.

К счастью маркетологов всего мира люди все еще с интересом рассматривают себе подобных, особенное внимание привлекают homo-sapiens, украсившие свое тело боди-артом, татуировками, мужчины и женщины с необычными прическами. Таким образом, человеческое тело постепенно становится рекламным местом, которое тоже сдается.

Кто
Приняв решение стать первой в России компанией, которая поместит свою рекламу на
живых людях, мы задумались, кто может стать наиболее удачным носителем. Так как
Peremeny.ru  - сайт для активных людей, готовых к переменам, его рекламу должны носить молодые люди в возрасте примерно от 20-ти до 30-ти лет. Это не значит, что наша целевая аудитория обязательно попадает в эти возрастные рамки. Что-то изменить в своей жизни не поздно даже когда тебе 35, 40. 45, 50 лет. Нужно просто забыть о возрасте.

Основными критериями, по которым мы подбирали наших будущих рекламных агентов,
стали: возраст (от 20 до 30 лет), приятная внешность, постоянная занятость (работа в большом коллективе или учеба в высшем учебном заведении), активная жизненная позиция. Каждый из шестерых рекламоносителей вполне соответствует концепции сайта Peremeny.ru: эти молодые люди интересуются современным искусством, много путешествуют, живут полной жизнью вопреки условностям, которыми сковано большинство обитателей современного мегаполиса. Перемены постоянно происходят в их жизнях.

Как
Вопрос о «части тела» не стоял. Ответ однозначен: голова. Любому действию, изменению предшествует мысль. Перемены начинаются в голове! Постоянная татуировка несколько сковывает свободу ее обладателя, ведь рисунок останется с ним на всю жизнь. Временная татуировка, конечно, выход, однако на лбу она смотрится слишком вызывающе, а на затылке требует постоянного бритья, что создает дополнительные сложности.

Стрижка – это отличное решение. На ее исполнение уходит минимум времени. В отличие от татуировки (которые в нашей стране пока что прочно ассоциируются с уголовным миром) она позволяет живому рекламоносителю оставаться социальным: учиться и работать, а значит, общаться с максимально возможным количеством людей. Чтобы увеличить охват аудитории мы решили поместить рекламу на головах сразу нескольких молодых людей.

Где
В мировой практике использования тела человека в качестве рекламной площади наибольшим спросом пользуются части тела, которые всегда на виду, в первую очередь – голова. Сразу встает проблема нанесения рисунка, ведь для того, чтобы сделать постоянную или временную татуировку кожа должна быть полностью лишена волосяного покрова.

Один из последних примеров размещения рекламы на голове – опыт американца Эндрю Фишера из Небраски. 20-летий молодой человек предложил свой лоб в аренду на онлайн-аукционе e-Bay, правда, заранее предупредил, что отказывается рекламировать порнографические продукты, а также все, что может быть связано с расовой дискриминацией. 

Британское рекламное агентство Cunning Stunts вообще собирается поставить «налобную» рекламу на поток. Оно уже объявило лбы – рекламной площадью будущего, начало массированный кастинг рекламоносителей и поиск клиентов, готовых рискнуть и разместить свой логотип на десятках, а то и сотнях лиц. Первыми покупателями рекламной кампании на лбах, возможно, станут мужской журнал FHM и кабельное
телевидение CNX.

Еще раньше маркетологи освоили затылок: в 2003 году техасская компания CI Host, наняла на работу Джима Нельсона из Иллинойса. Джим стал самым необычным и самым успешным в истории компании рекламным агентом. На его бритом «под ноль» затылке была сделана временная татуировка логотипа компании. Контракт должен был продлиться 5 лет, вполне возможно, человек с логотипом на затылке до сих пор колесит по провинциальной Америке.

Куда смотрят мужчины после того, как они увидели симпатичное личико? Правильно, они оценивают качество фигуры, говоря сухим научным языком, «вторичные половые признаки», в первую очередь бюст. Подобной логикой руководствовалась 27-летняя англичанка Энджела Бремерс, счастливая обладательница роскошной груди 5-го размера. Мисс Бремерс поясняет, что часто носит блузки с глубоким вырезом и ей горько осознавать, что такое шикарное место для рекламы пропадает зря. Свой бюст в качестве
рекламной площадки она попыталась продать на аукционе в Интернете.

В течение жизни тело человека меняется. Самые таинственные метаморфозы происходят с женщинами во время беременности. На это было рассчитано предложение англичанки Амбер Рейни, которая отважилась сдать в аренду собственный живот на 7-м месяце беременности. Отбросив соображения нравственности и мораль, отметим, что идея была удачной. Рекламное место довольно быстро выкупило интерактивное казино GoldenPalace.com. На округлившемся животе Амбер была сделана татуировка хной, последние месяцы беременности она провела в прогулках по родному городу, посещении мест скопления потенциальных посетителей сайта - концертов и соревнований.

Самый свежий пример использования человеческого тела в качестве рекламной площади случился буквально на днях. В России. Видеосюжет, посвященный рекламной кампании веб-журнала Peremeny.ru, доступен по адресу www.peremeny.ru/promo/video
Либо (в другом формате) по адресу www.peremeny.ru/promo
